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Programma
✓ Tre concetti di base 
✓ CONOSCIAMO LA SEARCH CONSOLE 
✓ Le 4 Metriche e le 2 Dimensioni più importanti

✓ Filtri, ricerche e analisi sulla Search Console


✓ Alcuni casi di studio



Acronimo di  
Search  
Engine  
Result  
Page

SERP

Snippet in primo piano 
(posizione zero)

Snippet normale

Rich Snippet



Altri 
elementi 

in serp 
utili per le chiavi  

secondarie 
(a lunga coda)

Box PAA  
(people also ask) 

ricerche più 
specifiche

Autocompletamento 
della ricerca

Ricerche simili 
o correlate



TRE CONCETTI FONDAMENTALI
PER LA SEO



#1 
Il pregiudizio sulla seo 
“contro” il giornalismo



“Non ho tempo per la seo, 
devo scrivere i miei pezzi  
di attualità

“Non lascerò che Google 
mi dica cosa devo scrivere

“Ossimoro



In princìpio c’era lui… 
il camioncino!

Oggi… Chi distribuisce 
l’informazione?

SEO Social Newsletter

Aggregatori



#2 
Notizie e argomenti 
Ciclo di vita dei contenuti



Notizie con ciclo di vita brevissimo



Notizie con ciclo di vita prolungato / 1



Termine di ricerca stabile 
Informazioni di servizio, guide all’acquisto, turismo, formazione, cultura, personalità



#3 
Il concetto di lunga coda



Alto volume

di ricerche


Alta 

competitività

Basso volume

di ricerche


Bassa 

competitività

Il concetto di 
lunga coda  
nella seo



CONOSCIAMO
LA SEARCH CONSOLE



Quattro metriche e due 
dimensioni da tenere sott’occhio



Le quattro metriche tracciate dalla Search Console



Che cosa misurano queste metriche?             LE QUERY



Che cosa misurano queste metriche?            LE PAGINE



Come interpretare metriche e dimensioni

situazione 
attuale

mercato 
potenziale

competitività 
dello snippet competitività 

della pagina



Filtri, ricerche e analisi



Passiamo sulla piattaforma…



6 CASI STUDIO
SULLA SEARCH CONSOLE



Caso 1 

Picco di ricerce per una notizia 
che avviene sulla “chiave secca” 



Mi accorgo

di un picco 

su una notizia…


Clicco sopra

al titolo della notizia

per approfondire



Poi clicco

su “query”

per vedere

le chiavi

sulle quali 

si è posizionato  



Voglio

confrontare

i volumi 

delle chiavi

di ricerca!


Vado su 

Google Trends 


Inizio con 

qualche 

variante…

   



Caso 2 

Autoconcorrenza (o cannibalizzazione) 



Fra le mie query

c’è una chiave 

che mi interessa

analizzare!


Ci clicco sopra…



In effetti ha un buon 

ciclo di vita…


Mi interessa!


Ma sono in 

seconda pagina :-(


Andiamo 

ad analizzare

con che contenuti

rispondo a questa

chiave di ricerca

(query) 



Clicco su “PAGINE”

mantenendo

la query come filtro…


E scopro che 

ben otto pagine

si fanno concorrenza

per quella singola 

chiave!




Caso 3 

Prendo spunto dalla Search Console 
per identificare un filone di contenuti 



Entro nella mia 

Search

e analizzo le chiavi

che mi hanno 

portato più traffico

in tutto l’anno…


Ne scelgo una 

per approfondire

l’analisi…



Clicco su “PAGINE”

mantenendo

la query come filtro…


E scopro che 

ben sei pagine

si fanno concorrenza

per quella singola 

chiave!


E nessuna  
è una pagina  
evergreen!!! 



Caso 4 

Blog aziendale: analizzare la lunga coda  
per attuare la tecnica dello spin-off 



Caso 2 - blog aziendale

Articolo sulle auto per neo-mamme che genera 
un buon traffico…




Caso 2 - blog aziendale

… Si posiziona su molte chiavi, 

ma per quelle principali è sempre 

in ottima posizione (come si vede 

fra la prima e la seconda posizione)     




… Scorrendo l’elenco delle chiavi per cui

il pezzo si posiziona se ne trovano altre

con un buon numero di impression per le quali 

il pezzo si posiziona piuttosto male 

ma che sono un po’ fuori tema…  Parliamo 

di chiavi relative alle auto per famiglia (non 

per mamme  ma per famiglie)


In questi casi la strategia migliore è creare  
un nuovo articolo specifico per queste chiavi 
e linkarlo dal pezzo originale per dargli  
maggiore autorevolezza  



Caso 5 

“Raffreddare” una notizia per intercettare 
le ricerche evergreen 



Articolo sulla riapertura dei mercati rionali quando il Lazio 

è tornato in zona arancione del covid.

Il pezzo si è posizionato per la chiave “mercato porta 
portese”, una chiave a lungo ciclo di vita. Ma dopo che 

la notizia ha perso la sua attualità il pezzo è sparito dalla 
serp!


Il pezzo è stato “raffreddato” eliminando la componente 

di attualità e inserendo informazioni evergreen sul mercato 
rionale (come arrivare, dove parcheggiare, dove sono le 
varie zone, ecc)…




Una volta fatte le modifiche suddette, il pezzo si è 
riposizionato in serp e riceve traffico da 3 anni senza altra 
manutenzione.


Ovviamente potrebbe salire in serp se fosse ulteriormente 
arricchito con materiale foto-video, mappe informative, 
interviste e spigolature…


Il permalink è stato modificato ma con l’accortezza di 
creare un redirect dal vecchio al nuovo per non perdere 
lettori né posizionamento in serp acquisito.




Caso 6 

Confrontare il traffico nel tempo  
e verificare i pezzi che generano più letture 



Magazine 

con poco più

di un anno di vita


Gestito 

da una persona

con al massimo

due articoli al mese


Le pagine più viste 

sono tutte

pagine create in base

alle strategie seo



DOMANDE


